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Bevezetés

Az elmult évtizedekben megerdsodtek a természetvédd szervezetek, a
figyelem a kornyezetvédelem felé fordult, és megndvekedett a lakossag
koérnyezeti tudatossaga. Egyre tdbb vallalat volt kénytelen valtoztatni
gyakorlatan.

A valdédi megoldasok helyett viszont inkabb olcsobb mddszereket
kerestek, amelyekkel elkeriilhetik a komolyabb befektetést igénylé
valtoztatasokat. A szennyezd iparagakat kitelepitették olyan fejl6dé
orszagokba, ahol alacsonyabbak a kornyezeti normak, illetve fejletlen a
kdrnyezeti kultura. igy aztdn otthon kénnyen tetszeleghetnek
"koérnyezetbarat" cég szinében.

A szennyezd uUzemek Kkitelepitése mellett a "zdld" arculat
megteremtésének elterjedt mddszere az ugynevezett "zéldrefestés". A
valédi kornyezetbarat megoldasok bevezetése helyett a cégeknek
sokkal jobban megéri, ha olyan marketing kampanyra koltenek,
amelynek soran azt a benyomast keltik a fogyasztéban, hogy a cég
felelésen viselkedik, és sokat tesz a kdrnyezet védelméeért. A
"zoldrefestés" egy finom PR stratégiat takar, amelyet azok a
természetrombol6 oridscégek alkalmaznak, amelyek a kdrnyezetvédelmi
aktivistak nyelvezetét hasznalva megprébalnak kdrnyezetbaratnak tlnni.
Reklamcégeket, kdézdnségkapcsolat (PR) cégeket biznak meg, hogy
kialakitsak a cég "zold" arculatat, termékeiken "kdérnyezetbarat",
"6zonbarat" feliratokat, "ujrahasznosithato" jelzéseket helyeznek el
anélkul, hogy azoknak kézlk lenne a kérnyezet védelméhez.

Szintén az oriascégek eszkoztaradba tartozik, hogy ugynevezett "civil
szervezeteket" tamogatnak, amelyek a kornyezetvéd6k ellen
kampanyolnak (pl. Wise Use) az ipar érdekeit képviselve, valamint
tuddsokat fizetnek le, hogy céafoljak az éghajlatvaltozas tényét vagy a
génmanipulalt termékek kockazatait. Hatalmas pénzeket adnak PR
cégeknek (mint példaul a Burson-Marsteller, Edelman, Hill & Knowlton),
akik ériasi reklamhadjaratot folytatnak a multik érdekében. Mindezek az
eréfeszitések azt célozzak, hogy elkeriljék a cégek kornyezetpusztitd
tevékenységének korlatozasara iranyulé koételezé érvényl szabalyok
bevezetését. Ezeket a trikkoket mutatjuk be ebben a kiadvanyban.



1. "Civil" szervezetek el6térbe helyezése: "élcsapatok™

A kornyezetvédelem  er6sddésével parhuzamosan, kulonféle
kérnyezetvédelmi Ugyek nyilvanossagra kerilésével csOkkent a
nagyvallalatok hitele. Ezért az ipar, hogy érvényesiteni tudja érdekeit, Uj
megoldasokat keresett. A PR cégek azt javasoltak nekik, hogy
hasznosabb szavainkat masok szajaba adni. Ezért - tdbbnyire PR cégek
segitségével - "civil" szervezeteket hoztak Iétre, hogy az
érdekérvényesités, lobbizas soran 0&ket toljak elbtérbe. Ezeket a
szervezeteket angolul "corporate front groups" elnevezéssel illetik,
magyarul talan vallalati "élcsapatoknak" lehetne nevezni.

Ovatosan valasztjgk meg az "élcsapat" nevét, hogy elrejtse a mdgotte
lévé valds érdeket.

Alliance to Keep Americans Working - Szbvetség az Amerikaiak
Munkajanak Megtartasara, American Council on Science and Health -
Amerikai Tudomany és Egészség Tanacs, Council of Solid Waste Solutions
- Szilard Hulladék Megoldasanak Tanacsa. Ezeket a szervezeteket a Doch
Chemical vegyipari o6riascég pénzeli. Exxon és a Chevron kilenc
"élcsapatot” finansziroz; a DuPont, Amoco, Ford, Philip Morris, Monsanto,
Procter and Gamble szintén sok "élcsapatot” tamogatott az Egyesiilt
Allamokban.

Néhany szervezet vezet6ségében PR cégek alkalmazottai vannak,
gyakran még az irodajuk is valamelyik vallalat székhelyén van. A.
Council for Solid Waste Solutions példaul egy mianyagipari szervezettel
kdzos irodat hasznal.)

Ha a Nutrasweet cég azt éllitana, hogy az édesitészerként hasznalt
aszpartamnak nincs mellékhatasa, ki hinné el? De ha a Calorie Control
Council (Kal6ria Szabalyozasi Tanacs) mondja ezt, a sulyukra
érzékenyek egybdl elhiszik. Ugyanigy kevesen hinnének a Burger
Kingnek, ha azt mondanak, hogy a Whopper taplalo, viszont ha az
American Council on Science and Health (Amerikai Tudomany és
Egészség Tanacs) és kétszaz szakért6 mondja ezt, maris hihetébbnek
hangzik.

Az "élcsapatok" hasznalata a multik érdekeinek megjelenitésére -
aggoéddé  allampolgarok szineibe Oltdzve - viszonylag Uj jelenség.
Régebben a cégek kdzvetlendl lobbiztak a kormanyoknal (itthon még ez
a jellemzébb).



American Council on Science and Health: Elelmiszer és italgyartd, -
forgalmazé cégek (Burger King, Coca Cola, Pepsico, NutraSweet, Nestlé
USA) valamint vegyipari, olaj- és gyogyszeripari cégek (Monsanto, Dow
USA, Exxon, Union Carbide, stb.) tamogatjak.

Vezet6juk ugy tlnik fel a médiaban, mint egy figgetlen tudés, aki megvédi
az olajipari cégeket, a gyorséttermekben arult ételek természetes értékeit.
Azt terjeszti, hogy a ndvényvédd szerek, a szarvasmarha ndvekedési
hormonok biztonsagosak. Azt éllitja, hogy a kormany tul sokat kdlt a dioxin
és a peszticidek nem bizonyitott egészségulgyi kockazatainak kutatasara az
"alaptalan félelImek miatt."

"Elcsapatok” véllalati stratégiai

A vallalati "élcsapatok"” kozé tartoznak a "pszeudo-tudomanyos"
csoportok. Feladatuk kétségeket ébreszteni a kdrnyezeti problémak
sulyossagaval  kapcsolatban, zavart kelteni, felnagyitani a
bizonytalansagokat, bemutatva, hogy még a tudésok is kételkednek.

Information Council on Environment (a szénipar "élcsapata"). Ok azt
terjesztik, hogy nem lesz éghajlatvaltozas. Mas csoportok az
éghajlatvaltozas elbrejelzésének bizonytalansagat hangsulyozzak ki, vagy
azzal érvelnek, hogy az Egyesiilt Allamoknak jobb lesz egy melegebb
vilagban.

A Global Climate Coalition 50 amerikai kereskedelmi sz6vetség koalicioja,
olajipari cégek, autogyartdk és a vegyipari érdekeit szolgaljak ki. Tébb szaz
videokazettat juttattak el ujsagirékhoz, amelyben azt allitottak, hogy a
megnodvekedett CO2 szint kdvetkeztében gyarapodni fog a termés, és ez
el6segqiti a vilag éhezbinek taplalasat. A ridi csucs idején azért lobbiztak az
EA kormanyanal, hogy elkeriiligk a kotelezé erejii kibocsatas-korlatozast.
1994-ben felszdlitottak Clinton kormanyzatat, hogy allion ellen az
Uveghazhatasu gazok csokkentésére szolgald nemzetkézi egyezménynek,
mert az "veszélyeztetné az EA gazdasagat, és az amerikai cégek vilagpiaci
versenyképességét.”

Néhany szervezet elismeri, hogy vannak kdrnyezeti problémak, de azzal
érvelnek, hogy a javasolt megoldasok tul sokba kerlinek, munkahelyek
megsziinéséhez vezetnének, és sulyos gazdasagi kdvetkezményekkel
jarnanak. (Pl. az Alliance for Responsible CFC Policy azt allitja, hogy a
kemény freonok (CFC) kivaltasa lagy freonokkal (HCFC) nem kdzérdek,
mert sokba kerll (a vegyipari cégeknek).



Sok "élcsapat" ugy allitia be magat, mint mérsékelt, aki a kdzéputat
keresi, ezért ilyen szavakat hasznalnak, mint "ésszer(i", "értelmes",
"i6zan". A szbhasznalat azt sugallja, hogy a koérnyezetvédbk
szélsbsegesek, mikdzben elrejti sajat széls6séges pozicidjukat.
Kicsinyitik a kdrnyezeti problémak jelentéségét, mikdzben felnagyitjak a
megoldas koltségét.

A Coalition of Sensible Regulation (J6zan szabalyozas Koalicié) a nyugati
fejleszték és farmerek "élcsapata". A szervezet a Tiszta Levegd Torvény
kiegészitése ellen kuzdétt - szigorodtak volna az aramtermelés kibocsatasi
normai.

Masik taktika a kornyezeti problémak elismerése mellett felszines
megoldasok propagalasa, ami valdjaban megakadalyozza a szlkséges
valédi megoldast. Néha a cégek helyett az allampolgarokra terelik a
felelésséget.

A Keep America Beautiful Campaign els6sorban hulladékok kérdésével
foglalkozik. Tevékenységuk soran figyelmen kivil hagytdk a csomagolas
megvaltoztatasaban és az Ujrahasznositdsban rejl§ lehetéségeket. A
hulladékproblémat az emberek felel6tlen magatartasanak tudjdk be, nem
ismerik el a vallalatok felelésségét e kérdéskoérben. A 70-es években
ellenezték az (ivegbetétekre vonatkozd szabalyozast. Ujabban az
Ujrahasznositds lejaratasat célzé tévérekldamokat és szordlapokat
terjesztenek, kihangsulyozva az uUjrahasznositas koltségeit és Kkorlatait.
Evente 2 millié dollart kapnak olyan cégektsl, mint a Coca Cola,
McDonalds, 3M, Scott Paper, emellett hulladéklerakasban és égetésben
érdekelt cégek is tamogatjak 6ket. A kampany vezetdsége a Philip Morris,
Mobil Chemical, Procter and Gamble képvisel6ibdl all. Korabban a
kampany vezetdje a bhopali katasztréfardl elhiresilt Union Carbide
igazgatdja volt.

A leginkabb elterjedt stratégia, hogy kdrnyezetvéddként probaljak eladni
magukat, azt bizonygatva, hogy az 6 véleményluk kornyezetvédd
allaspont. Az ilyen szervezetek &ltal valasztott név ugy hangzik, mintha
alulrdl szervez6dé kbzdsseg vagy koérnyezetvédd szervezet lenne.

Pl. Sea Lion Defense Fund - Oroszlanféka Védelmi Alap - az alaszkai
halaszati ipar szervezete, amely a halaszati korlatozasok ellen kiizd.
National Wetland Society - Orszagos Vizes El6hely Tarsasag - logdjukon
egy kacsa repll egy t6 felett. A tarsasag, szépen hangzé neve ellenére,
nem a vizes él6helyek védelméért kiizd. Az Exxon, Shell és Mobil vezette
koalicié azért jott Iétre, hogy megvédje a tagjait alkoté cégek jogat arra,
hogy akadaly nélkil épithessenek és folytathassanak kitermelést a vizes
éléhelyeken.

Consumer Alert - Fogyasztovédelmi Riadd. Az Exxon, Eli Lilly, Chevron,
Esteé Lauder, Philip Morris tamogatja. A fogyasztévédelmi szabalyok ellen
Iépnek fel: harcoltak az autok Iégzsakokkal vald kotelezé



2. "Alulrdl jovo” vallalati kezdeményezések

Még hatékonyabb, amikor a vallalatok érdekeit "alulrél szervezddd"
kezdeményezések, tomeges tiltakozasok formajaban jelenitik meg. Azt a
latszatot keltik, mintha emberek milliéi tamogatnak az Ggyfelik
véleményét egy bizonyos ugyben, s ezt a politikus nem hagyhatja
figyelmen kivil.

Féleg PR cégek szakosodtak a vallalatok érdekében szervez6dé
tdmeges tiltakozasok megszervezésére. Allampolgarokat vesznek ra,
hogy irjanak tiltakozé leveleket, faxokat, vagy telefonaljanak
hivatalnokoknak, politikusoknak a vallalatokat hatranyosan érint6
valamely intézkedés ellen tiltakozva. Volt olyan eset, ahol minden egyes
polgar bevonasaért 500 dollart adtak. llyen volt a veszélyeztetett fajokrdl
sz0l6 torvény elleni National Endangered Species Act Reform Coalition
fellépése.

A Bonner & Associates ilyen "alulrél jové kezdeményezések" szervezésére
szakosodott PR cég. Ugyfelei kdzoétt megtalalhatd az Autogyartok Nemzeti
Szbvetsége, Chrysler, Dow Chemical, Edison Electric Institute, Ford,
General Motors, McDonall Douglas, Monsanto, Philip Morris,
Westinghouse. Egy alkalommal a Society for the Plastic Industry
mianyagipari szervezet azzal bizta meg Bonnert, hogy akadalyozza meg
egyes mianyagok betiltasat.

Egy tdmeges levéliré kampany soran céljuk nem az, hogy a tarsadalom
tobbsége egy adott UGgy mellé alljon, hanem csak az, hogy a
térvényhozo ugy érezze, hogy szinte mindenki ezt a dontést akarja. A
valos helyzet akar ennek a forditottja is lehet.

A Burson Marsteller szintén szervez "alulrél jové kezdeményezéseket" és
vallalati "élcsapatokat". 1985 6ta mikoédé washingtoni irodajukban arra
specializalddtak, hogy szovetségek hozzanak létre és semlegesitsék az
ellenfeleket. 1992-ben létrehoztak egy fiiggetlen "alulr6l  jovo
kezdeményezések" részleget, az Advisory Communication Team-et, hogy
ellensulyozzak azokat az aktivistakat, akik felvonulasokat, bojkottokat és
demonstraciékat szerveznek a gyarak el6tt, ezaltal fenyegetve a
vallalatokat. Ez a részleg hozta létre a National Smokers Alliance-t 1993-
ban a Philip Morris szamara. A sok millié dollar, amelyet a Philip Morristdl
kaptak, valamint a Burson Marsteller altal adott tanacsok lehetévé tették,
hogy az "alulrél j6vé szervezddés" egész oldalas hirdetéseket jelentessen
meg, direkt telemarketinget és high-tech kampanytechnikakat hasznaljon fel
a tagsag kiépitésére - amely 1995-re allitélag elérte a 3 millio fét -, és
széles korben elterjessze a dohanyzasparti Uzeneteket. A szovetség elndke
a Burson Marsteller alelndke; mas Burson Marsteller vezeték is aktivan
részt vettek a szovetség munkajaban.



Politikusok befolyasolasa

Szakérték szerint a "alulrél jové kezdeményezések" kampany sokkal
hatékonyabb a politikusok meggy6zésére, mint a hagyomanyos lobbizas
vagy akar a pénzlgyi tamogatas.

Minél személyesebb a kommunikacidé, a politikusnak annal nehezebb
ezt figyelmen kivil hagynia. Ezért a korabban alkalmazott képeslapok és
szabvanylevelek kildését egyre inkabb felvaltjak a személyes levelek,
telefonhivasok, faxok, valamint a betelefonalés misorokban valo aktiv
részvétel.

Egy, a Gallup altal 1992-ben végzett felmérés szerint a kongresszusi
képviseldk nagy figyelmet szentelnek:

a) a valaszté személyesen irt levelének,

b) csoportok/szervezetek vezetbivel vald talalkozénak,

c) a valasztékerlletikben munkahelyet biztositd cég vezetbjével valo
eszmecserének,

d) a valasztokeriletben m(ikddd szervezet vagy cég vezetdje altal irt
személyes levélnek,

e) a valasztopolgar telefonhivasanak.

Egy masik tanulmany szerint a megkérdezett politikusok tdbbsége az
egyéni leveleket talalta a leghatékonyabbak, masodik helyre kertltek a
telefonhivasok. A levél és telefonhivas hatékonyabb, mint egy
demonstracio vagy egy peticié.

Hogy egy témara figyelmet forditson, 2035 szabvanylevél vagy 156
személyes, egyéni levél vagy 188 telefonhivas sziikséges; hogy
megvaltoztassa a véleményét, ahhoz 20 ezer tdomeglevél, 700 egyéni
levél vagy 1500 telefonhivas kell.



3. A Wise Use mozgalom

Ron Arnold, aki a 70-es évek végén és a 80-as években az ipari
cégeknek dolgozott, felismerte, hogy egy egy egységes mozgalom
feler6sitené a sok elkdldonll® csoport hangjat és hatékonyabban
képviselné az ipar érdekeit. 1988-ban a Center for the Defense of Free
Enterprise (a Szabad Vallalkozas Védelmének Kdézpontja) alapitdjaval,
Alan Gottliebbel kézdsen szerveztek egy konferenciat, amelyre tdbb
mint 200 szervezetet hivtak meg. Uj mozgalmat kezdeményeztek,
amelynek a célja a koérnyezetvédék elleni fellépés. Ezen a renoi
konferencian - melyen olyan szervezetek vettek részt, mint az Amerikai
Banyaszati Kongresszus, az Amerikai Motorosok Egyesllete, az Exxon
és a DuPont - alakult meg a legjelentésebb ipar-parti tdmegmozgalom, a
Wise Use Movement (Bélcs Hasznalat Mozgalom).

A Wise Use mozgalom ugy festi le magat, mintegy f6aramlati
(mainstream) civil mozgalom. Alapvetéen az ipari cégek pénzelik,
tamogatjak 6ket. Azt allitjak, hogy tébb millié tagjuk van. A Wise Use-rdl
konyvet ir6 David Hellong szerint viszont legfeljebb szazezer aktiv tagjuk
van - egy masik szerz6 néhany szazezerre taksalja az aktiv tagok
szamat. Tagsaguk farmerekbdl, banyaszokbdl, favagokbol, vadaszokbal,
féldtulajdonosokbdl, valamint vallalati "élcsapatokbdl" all.

A mozgalom kdzo6s ellensége: a kérnyezetvéd6k. Magukat szeretik ugy
beallitani, mint egy kevés pénzzel rendelkez6, alulrdl szervezddd
mozgalmat, amely az atlagamerikait, a "kisembert" képviseli. Ezzel
szemben a koérnyezetvéddk szerintik jol pénzelt, profi lobbistak, akik
csak részérdekeket, az elit érdekeit képviselik; 6k a "legerésebb
szuperlobbi Washingtonban". Azt Aallitiak, hogy a zodldek &riltek,
"tdbbségikben fehér", "tulképzett" varosi emberek, "kommunistak".
Jellemzbé a Wise Use-ra az értelmiség-ellenes retorika: 6k az igazi
z6ldek, akik kint élnek vidéken, és megmiivelik a féldet. A Wise Use
Agenda bevezet6jében azt irja Gottlieb, hogy a "Wise Use lesz a 21.
szazad koérnyezetvédelme".

A Wise Use azt dllitja, hogy 6k az igazi kdrnyezetvéddk, mikdzben
durvan tagadjak a kornyezeti problémak létezését - a savas esétél az
6zonlyukig. Felnagyitjak és kiforgatjak a kdrnyezetvéddék érveit.

A Wise Use alapitdja, Arnold, korabban a Sierra Clubnal (az egyik
legrégebbi természetvédd szervezet) dolgozott. A kdrnyezetvéddk altal
hasznalt technikakat, modszereket most ellentik vetik be. Sé6t, e
technikdk hasznalatdban még a kornyezetvédd szervezeteken is
tultesznek. Azt allitjak, hogy orszagos faxhalézatukon keresztll néhany
oran belll tébb ezer levéllel tudjak elarasztani a kornyezetvédelmi
déntéshozokat.



Bar a Wise Use mozgalom a koérnyezetvéd®ket vadolja, hogy figyelmen
kivil hagyjak a munkahelyek kérdését, valéjdban nem sokat torédik a
munkahelyekkel. A Wise Use-t tdmogatoé cégeknél tébb ezer allas szilint
meg a gazdasagi racionalizélds, a fuziok, illetve a faipari cégek
esetében az automatizalas bevezetése miatt. A Wise Use mozgalom
nem itéli el ezeket a cégeket, 6k csak a kdrnyezetvédbket hibaztatjak.

A Wise Use kornyezetvéddk elleni tamadasa olyasmi, amit a vallalatok
j6 néven vesznek, hiszen a PR szempontok miatt ezt 6k nem tehetik
meg. A vallalati szimpatia nem csak pénzigyi és természetbeni
tamogatasokban (pl. média tanacsadas, hirdetés) nyilvanul meg, de
biztositjak a rendezvényeiken val6é tdmeges részvételt is. A munkasok
fizetést kapnak arra az id6re is, amig a felvonulasokon részt vesznek,
olykor még a helyszinre is szallitasukrol is gondoskodnak. Arra
batoritjak 6ket, hogy ilyenkor munkasruhat, csizmat, stb. vegyenek fel,
ezaltal kihangsulyozva az "alulrél jové" szervezddés hitelességét. A
Wise Use olyan képzéseket is szervezett, ahol PR szakértdk tanitottak a
favagokat arra, hogy miként kell hatékonyan megszdlalni a médiaban.

Jobboldali militans csapatokkal is kapcsolatban allnak, akarcsak Sun
Myung Moon tiszteletes Egyesité Egyhazaval. Ron Arnold vezet6ségi
tagja volt a National Federation Lands Conference (NFLC) nevl Wise
Use szervezetnek, amely 1994 oktdberében tdbb forras szerint is
lelkesen fogadta a fegyveres csoportok megszervezésének oOtletét. Az
1995. aprilisi oklahomai robbantasok 6ta azonban megprobal tavolsagot
tartani a fegyveres csoportoktol. Arnold szerint az NFLC az egyetlen
Wise Use csoport, amely fegyveres csoportokat tamogat. Ugyanakkor
tobb kornyezetvédd szervezet allitja, hogy a fegyveres csoportok
talalkozéin kornyezetvédb-ellenes, a tulajdonjog szentségét prédikald
irodalmat terjesztenek, és a fegyveres csoportok a Wise Use
csoportokat hasznaljak fedészervnek.

Az American Freedom Coalition (AFC) nevii Wise Use szervezetet Moon
tiszteletes egyik "hadnagya" hozta létre - az Egyesit§ Egyhaz Uzleti
kéreinek 5 milli6 dollaros tamogatasaval - hogy szélséjobboldali célokért
kampanyoljanak. Tobb szerz6 szerint az AFC a Wise Use mozgalom egyik
legjelentésebb szervezete. 1989-ben Arnold az AFC Washington allambeli
vezetéségének elndke volt, Gottlieb pedig az igazgatd és egyben annak az
éplletnek a tulajdonosa, ahol az AFC irodaja volt. A Wise Use aktivistai
hevesen tagadnak barmiféle kapcsolatot az Egyesité Egyhazzal.



Az6ta néhany Wise Use csoport megprébalta magat elhatarolni
Arnoldtol és a Center for the Defense of Free Enterprise-tol, s6t még a
"wise use" - bdlcs hasznalat - kifejezés helyett is megprobalnak mast
kitalalni (pl. "multiple use" - tobbszoéri felhasznalas; "prudent use" -
megfontolt, kériltekinté hasznalat).

A People for the West! (PWF!) egyike azon csoportoknak, amely
elhatarolédik Arnoldtél és kapcsolataitdl. Ok a "tdbbszéri felhasznalas”
(multiple use) kifejezést hasznaljak. Azt allitjiak, hogy 18 ezer tagjuk van,
kéztlik farmerek, olajipari munkasok, banyaszok, faipari munkasok stb. A
szervezetet banyaszati és olajipari cégek alapitottak, akik olcsd, kénnyl
hozzaférést szerettek volna az eréforrasokhoz. 1991-ben a PWF! bevételei
majdnem 200 cégtél szarmaztak. Ebbél 1,6 millié6 dollart a
banyavallalatoktdl kaptak. Tizenharom f6s vezet6ségébdl tizenketten
banyaszati cégek igazgatdi kozil keriiltek ki. A szervezet a nyilvanossag
el6tt kisebbiteni prébalja a banyavallalatokhoz fliz6d6 kapcsolatainak
sulyat, és ugy adja el6 magat, mint egy alulrél szervez6d6 csoport, amelyet
a helyi kérdések foglalkoztatnak. A PWF!-et a Pegasus Gold banyavallalat
vezérigazgatoja alapitotta.

A szervezet eredeti célja az volt, hogy harcoljon az 1872 6ta hatalyos
banyaszati térvény visszavonasa ellen. Ez a torvény lehetévé tette, hogy a
cégek rendkivil olcson (2,5 - 5 dollar/acre) kapjak meg a kéztulajdonban
lévd foldeket banyaszati célokra. A torvény sziiletése idején a banyaszok
még roppant faradsagosan, csakannyal dolgoztak; a szévetségi fold olcsé
hasznalatba vételével akartak 6ket 6szténdzni a banyaszatra. Napjainkban
viszont ez a torvény a banyaszati cégeknek hajt hasznot; miutan kisajtoltak
az asvanykincseket a foldbdl, j6 pénzért tudnak tal adni a foldterlleten.
Nincsenek olyan rendelkezések, melyek megkdvetelnék a kitermelés soran
elszennyezett foldteriletek megtisztitasat, rekultivaciojat. Egy, a banyaszati
cégek szamara készitett 1991-es felmérés azt mutatta ki, hogy a
megkérdeztettek 82 szazaléka szerint a banyavallalatoknak jaradékot
kellene fizetnie, és a banyateriileteket helyre kellene allitania. A felmérés
alapjan a szakértbk azt tanacsoltdk a banyaiparnak, hogy ne
bocsatkozzanak nyilvanos vitaba a banyatérvénnyel kapcsolatban, majd a
PWEF! hozza el6 az érveiket az aggddo allampolgarok nevében.

Egy Santa Fé-i kongresszusi meghallgatason a PWF! latvanyos "civil"
programot szervezett, dsszecséditette egy cég alkalmazottait, az iskolas
gyerekek pedig transzparenseket lengettek. A PWF! azzal érvelt, hogy az
1872-es banyatorvény hatalyon kivil helyezése csaladokat és
kozOsségeket tenne tonkre. A banyaszati torvény reformjat 1994
szeptemberében leallitottak.

A PWF! azéta mar nem csak banyaszati kérdésekkel foglalkozik. A tobbi
Wise Use csoporthoz hasonléan 6k is az emberek félelmeire alapozva
toborozzak tagsagukat. Ha valahol egy gyarat bezarnak, ott teremnek és az
emberek aggodalmat, félelmeit a kornyezetvéddkre iranyozzak.
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A magantulajdon szentsége

A "wise use" kifejezést kétféle csoport hasznalja:

1. azok, akik amellett lépnek fel, hogy a kodztulajdonban I[évd
foldterlleteket nyissak meg a fakitermelés, a banyaszat, a
szarvasmarha legeltetés és a terepi gépjarmivek (terepjarok, cross-
motorok) szamara, valamint

2. azok, akik a magantulajdonban Iévé foldek hasznalatanak barmiféle
korlatozasa ellen lobbiznak.

Utébbiak azzal érvelnek, hogy a magantulajdon szent, a kérnyezetvéddk
pedig megsértik a magantulajdonhoz fiiz6d6 jogokat, amikor
megakadalyozzak, hogy a tulajdonosok szabadon hasznaljak a
féldjliket. Mikdzben a kdzszajon forgd toérténetekben arrédl van szd, hogy
mennyire megszenvedi a kormanyzati intézkedéseket a "kisember", a
magantulajdon fokozott védelmébdl elsésorban a nagy foldteriletek
tulajdonosai, vagyis a bankok, a fejleszté cégek, az agrar-ipari cégek és
a faipari cégek profitalnak. Sok vallalat, példaul a US Sugar, tébb millié
dollart fektetett be ezekbe a kampanyokba. Szerintik a
magantulajdonhoz f(iz6d6 jog abszolut jog. Az EA Legfelsébb Birésaga
ezzel ellentétes dontésre jutott, kimondva, hogy a magantulajdonhoz
fliz6d6 jogokat korlatozza az az elvaras, hogy a tulajdonos nem
hasznalhatja a tulajdonat olyan mddon, amely masok jogainak
gyakorlasat korlatozza.

1992 végére 27 allamban terjesztettek be olyan javaslatot, amely a
kisajatitas kategoriajdba sorol minden olyan kormanyzati intézkedést, amely
korladtozza a magankézben levd terlleten torténd fejlesztést - a
banyaszattdél kezdve a vizes él6helyek feltdltéséig. Ennek kdvetkeztében a
koérnyezetvédelmi rendelkezések érvényesitése tul koltséges lenne -
ugyanis hatalmas kompenzaciot kellene fizetni a féldtulajdonosoknak.

Egy ilyen torvényjavaslatot 1992.-ben Arizondban mar el is fogadtak: a
Magantulajdon védelmérdl szolo toérvény kotelezi az allami szerveket, hogy
minden olyan kormanyzati intézkedést jelezzenek, amelynek hatasa lehet a
magantulajdonra. Az éllamugyész megakadalyozhat minden olyan
tevékenységet, amelynek ilyen hatasa van. Allami szervek nem hozhatnak
olyan intézkedéseket, amelyek a lehetséges veszélyeken alapulnak, mint
példaul rakelté hatds gyanuja, csak bizonyitott hatds alapjan hozhatnak
intézkedéseket.

Nem csak a magantulajdon védelmében bizonyultak eredményesnek.
Sikertlt ravennitk a kildnlegesen veszélyeztetett fajok bizottsagat, hogy
alljanak el a szalagos bagoly (Strix occidentalis) védetté nyilvanitasatol.
Atirattak a veszélyeztetett fajokrol szol6 torvényt, hogy a gazdasagi
megfontolasok nagyobb sulyt kapjanak benne, és kiterjesztették az Uj
szbvetségi koérnyezetvédelmi térvényekre vonatkozé moratérium
id6tartamat.
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4. Pofon a zoldeknek: stratégiai perek

Minden évben tébb ezer amerikait allitanak birésag elé, mert a kormany
vagy a cégek ellen probaltak felszélalni. Tébb millio dollaros pert
séznak olyan emberek vagy csoportok nyakaba, akik peticiokat
koroztettek, levelet irtak koztisztviselbknek, felszoélaltak, bojkottot
szerveztek vagy csak részt vettek nyilvanos talalkozokon, békés
demonstraciokon. Bar az ilyen tevékenységeket védi az amerikai
alkotmany elsé cikkelye, ez nem Adllitta meg a nagyhatalmu
szervezeteket, ha el akarjak hallgattatni ellenfeleiket.

A McMillan Bloedel Ltd és a Fletcher Challenge tobb szaz személyt, négy
k6zbsséget és kdrnyezetvédd szervezetet perelt be, mert tiltakoztak a
Vancouver szigetén talalhaté 6si es6erdd kiirtasa ellen.

Hasonl6 eset volt a McLibel per Angliaban, amelynek soran a McDonald's
perelte be a London Greenpeace csoport két aktivistajat.

A Wise Use is hasznalja ezt a taktikat kdrnyezetvédd szervezetek ellen.

Az esetek 77%-aban az alperesek nyerték meg a pert, kevesebb, mint
tiz szazalékban nyert a felperes. A cégek az ilyen pereket nem a
pénzbeli kompenzacié reményében inditjdk; az a céljuk, hogy
megfélemlitsék, elbizonytalanitsak ellenfelliiket. Ezért is nevezik ezt a
modszert Strategic Lawsuit Against Public Participation-nek (stratégiai
perek a kozérdeki fellépés ellen - az angol révidités: SLAPP=pofon).

A perkoltség egy beruhazd cég szamara csak egy tétel a koltségek
kozott, viszont birdsagi Ugy teljesen csédbe viheti az érintett
maganszemélyt vagy kornyezetvédd szervezetet. Egy ilyen Ugy
atlagosan harom évig tart. Hidba nyeri az alperes az esetet, az Ugyveédi
koltségek elérhetik a tobb tizezer dollart. Az érzelmi stressz, az
illuzidvesztés, az elpocsékolt idd, energia, a csaladok, kézdsségek
megosztottsaga szintén kdvetkezmény lehet.

A Supporters To Oppose Pollution (STOP) ausztral szervezet ellen inditott
per halalos fenyegetést jelentett a szervezet szamara. Korabbi tdmogatdik
eltlintek, sokan kiléptek a szervezetbdl. Az ellenik inditott keresetet késébb
visszavontak, és a szemétlerakot, amely ellen tiltakoztak, utdobb bezartak,
mert elszennyezte a talajvizet.

Beperlik akar a nemlétezd Kovacs Jozsefet és Kiss Jolant is, hogy igy
noveljék a borzongast a valdjaban beperelt személyek kdrében.
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5. Agytrésztok (think tanks)

Az agytrosztok (angolul: think tanks) kézponti szerepet jatszanak a
vallalatok kornyezetvédelmi politikdk és reformok elleni haboruban.

Az agytrosztok tobbnyire maganalapitastu, adomentességet élvezd
kutatdintézetek. A tanulmanyokat altalaban megrendel6ik igényeihez
szabva készitik el.

Célkitlzésuk, hogy a kllénféle politikai terlleteken, beleértve a
kornyezetvédelmet is, 6k hatarozzak meg a napirendet. Beépllnek a
befolyasos korokbe, konferenciakat szerveznek; konyveket,
tanulmanyokat, 0Osszefoglalokat, folyoiratokat, sajtokdozleményeket
készitenek a dontéshozok, politikusok szamara. Kapcsolatokat épitenek
ki hivatalnokokkal, tanacsadokkal, lobbistakkal és masokkal. Tanacsado
cégek révén kozvetlenul is hatast gyakorolnak a kormanyhivatalok és
bizottsagok tevékenységére, felszélalnak a kongresszusi
meghallgatasokon. Végll az agytrésztdk munkatarsai szabjak meg a
politika iranyvonalat.

Az agytrosztok, politikai szerepiket tekintve, kodzelebb allnak az
érdekcsoportokhoz vagy lobbicsoportokhoz, mint a tudomanyos
intézményekhez. Ennek ellenére a média az agytrosztok munkatarsait
fuggetlen szakértéként jeleniti meg, és szivesebben szodlaltatjdk meg
6ket, mint az egyetemek vagy érdekcsoportok szakértbit. Nagyobb a
hiteliik, mint egy vallalat vagy Uzleti szévetség szakértdjének, még ha
teliesen ugyanazt a nézetet képviselik is. Gondosan felkészitik 6ket a
tévében valé megjelenésre, és arra, hogy hangzatos, kdnnyen idézhet6
mondatokat nyilatkozzanak az Ujsagoknak. Sokuknak sajat rovatuk is
van a lapokban.

Az agytrosztok gyakran alkalmaznak volt kormanyhivatalnokokat és
politikusokat, felhasznalva kapcsolati t6kéjliket. Szivesen szerepeltetik
6ket a médiaban, hogy megnyerjék a kdzvélemény bizalmat.

Mivel tébb helyrél (példaul gazdag maganalapitvanyoktdl) kapnak

pénzigyi tamogatast, az agytrosztoket nem azonositjak egyértelmien
cégekkel; a vallalatok érdeke mégis képviseletet nyer.
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A legismertebb agytrosztok a Heritage Foundation, a Cato Institute és az
American Enterprise Institute. A Heritage Foundation az egyik
legbefolyasosabb amerikai agytroszt. Eves kéltségvetésiik 28 millié dollar,
kétszaz alkalmazottjuk van. Tobb szaz kiadvanyt jelentetnek meg évente,
amelyekkel els6sorban a kormanyzati tisztvisel6ket, politikusokat és
Ujsagirokat célozzak meg. Gyakran végeztetnek kdzvéleménykutatasokat
elsésorban azzal a céllal, hogy igy is befolyast gyakoroljanak az emberek
allaspontjara. Reagan elndksége idején a Heritage Foundation politikai
tanacsokkal, hattéranyagokkal bombazta a Kongresszus tagjait és azok
alkalmazottait. Legtdbb javaslatukat elfogadta a Reagan-kormanyzat;
tobbek kozott azt is, amely kilszini fejtésl banyak létesitését engedélyezte
természetvédelmi tertleteken.

A kormanyzati blrokratak is gyakran az agytroszték munkatarsai kézul
kerilnek ki, kormanyvaltas soran pedig nagy részik Uujra az
agytrosztoknél talal alkalmazast (ezt hivjak "forgdajtonak”).

Reagan idejében a neokonzervativ American Enterprise Institute legalabb
hisz kutatdja jutott allashoz kormanyzati intézményekben. Reagan
lekdszOnése utan tobb volt munkatarsa ismét az AEIl-nal dolgozik. A
Heritage Foundation-t6l 39 ember helyezkedett el a kormanyzati szerveknél
Reagan elndksége alatt.

Az agytrosztok altalaban nem végeznek eredeti kutatasokat, csak
atvesznek és adaptalnak mar meglévé kutatasi eredményeket.
Jellemzden kétségbe vonjak a kérnyezetvédelmi problémak fontossagat.
Olyan "szakért6ket" tolnak el6térbe, akik vitatjigk kdérnyezetink
pusztulasanak mértékét. Ezaltal elegendd kételyt ébresztenek, hogy a
kormanyzatokbdl hidnyozzon a motivaci6 a szikséges Iépések
megtételére.

A légkorkutatok tobbségének véleményével szemben az agytrosztok azt
allitjiak, hogy nincs éghajlatvéltozas, és a jovében csak csekély mértéki
felmelegedés varhatd; raadasul még hasznot is huzhat belble az
Egyesiilt Allamok.

John Shanahan (Heritage Foundation) szerint az éjszakak melegebbek
lesznek, a nappali hémérséklet nem valtozik; a szén-dioxid-szint
emelkedésének kovetkeztében jobban fognak néni a ndvények, a vilag
mez6gazdasagi 6vezetei nagyobb terlletre terjednek majd ki.

Jerry Taylor, a Cato Institute munkatarsa az ujrahasznositas ellen érvel
kongresszusi képvisel6jeloltek szamara irt kornyezetvédelmi kézikbnyvben:
"az Ujrahasznositas fOlosleges energia-, id6 és pénzpocsékolas."
Allaspontja szerint az Ujrahasznositas sziikségességét a piacnak kell
eldontenie, nem a kormanyzatnak.
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Az agytrosztok tevékenységének legveszélyesebb kdvetkezménye
mégsem az egyes kdrnyezetpolitikai intézkedések befolyasolasa, hanem
az, hogy hosszu tavon eltorzul a politikai kdzgondolkodas, és a
neoliberalis, piaci fundamentalista elvek kerllnek elétérbe.

Az agytrosztok csempészték be a koéztudatba azt a neoliberalis
kbzgazdaszoktdl szarmazo oOtletet is, hogy a koérnyezetvédelmet
kormanyzati intézkedések, allami szabalyozas helyett piaci alapokra kell
helyezni. A piaci alapu intézkedések valdjaban azokat ruhazzak fel a
kornyezetminéség feletti dontési hatalommal, akik a termelésrél is
dontenek. Az allampolgarok helyett a vallalatok fogjak elddnteni,
szennyezzenek-e (és megfizessék a birsagot, vagy megvasaroljak a
szennyezési jogokat), vagy megovjak kornyezetiinket. A szennyezési
jogok kereskedelme azt jelenti, hogy az kap engedélyt a szennyezésre,
aki a legtobbet fizet érte. Nagyon sok szennyez6é cég a piacon tud
maradni, mivel nem esik nehezére medfizetni a szennyezési
jogokat/kvétakat. igy a vallalatok valaszthatnak, hogy valtoztatnak-e
termelési gyakorlatukon, vagy csak fizetnek azért, hogy tovabb
folytathassak a szennyezést.

16



6. Kornyezetvédelmi PR — z6ldrefestés

A zOldrefestés (angolul: "greenwash") a Concise Oxford English
helyesirasi szétar szerint: "egy szervezet hamis informaciot terjeszt
annak érdekében, hogy a kérnyezettudatos arculatot alakitson ki."

Az amerikai Corporate Watch szervezet meghatarozasa szerint a
zbldrefestés:

1) Kérnyezetpusztitd vagy tarsadalmilag artalmas cégek arra iranyuld
kisérlete, hogy ugy G&rizzék meg vagy terjesszék ki piacaikat, hogy
kérnyezetbaratnak vagy a szegénység elleni kiizdelem bajnokainak
tettetik magukat.

2) Barmilyen, a fogyasztok vagy a déntéshozok agymosasara iranyuld
kisérlet, amely azt kivanja elhitetni, hogy a szennyezé oriasvallalatok a
fenntarthato fejlédés meghatarozo tényezdi.”

1990-ben az amerikai cégek 500 millié dollart koltéttek olyan PR
tanacsokra, hogy miként zélditsék arculatukat, vagy hogyan kezeljék a
koérnyezetvedd ellenfeleiket. 1995-ben mar 1 milliard dollart koltéttek
kdrnyezetvédelmi célu PR-ra. Ma mar a PR cégek tobbsége szerepelteti
specialitasai k6zott a kdrnyezetvédelmi PR-t (zOldrefestést).

Egy 1993-as felmérés szerint - amelyben amerikai cégek vezet6itdl azt
kérdeztek, mi lesz cégik f6 célkitlzése a kdvetkezd évben - minden
mast megelbézve a vezetbk 23%-a minden mast megelbzve a
kérnyezetvédelmi kérdéseket jeldlte meg; a cég arculatara vonatkozo
promacié csak 21%-ot kapott.

A z06ld PR névekedésének oka:

1. kérnyezetvédelmi balesetek,

2. olyan adatokat, amelyeket a cégek korabban titokban
tartottak, mint példaul a kibocsatasokra vonatkozé adatok, ma
mar kozzé kell tenni,

3. az amerikai lakossag kétharmada koérnyezetvéddnek vallja
magat; nagy részik nem bizik abban, hogy a cégek védenék a
kdrnyezetet.

A vallalatok PR cégeket biznak meg azzal, hogy ellensulyozzak a
negativ véleményeket, amelyet tobbnyire a vallalatok gyenge kornyezeti
teliesitménye okozott. Ahelyett, hogy jelentdsen megvaltoztatnak az
Uzleti gyakorlatot, inkabb PR cégekhez fordulnak, hogy segitsenek jo
hiriik visszaallitasaban. Végul is egyszeriibb és olcsébb az emberek
gondolkodasat megvaltoztatni, mint a valésagot.

A két legnagyobb PR cég a Hill & Knowlton és a Burson-Marsteller.
Hill & Knowlton: 70 irodajuk van 35 orszagban. Burson Marsteller: 88
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iroda, 35 orszagban, 200 alkalmazott vilagszerte. F6bb tevékenységeik:
PR, politikai lobbizas, "alulrdl szervez6dé" tiltakozasok szervezése,
hirszerzés kornyezetvédd aktivistakrél. A cég éves bevétele sok szaz
millié dollar. (2000-ben tébb mint 300 millié $.)

A Hill & Knowlton ugyfelei kdzott sok orszag kormanya is megtalalhato
(Torékorszag, Peru, lzrael, Egyiptom, Indonézia, Szlovénia,
Csehorszag, Duvalier rezsimje Haitiben, a Kinai Népkoztarsasag a
Tienanmen téri események 6ta).

A Burson Marsteller képviselte Nigéria kormanyat a biafrai haboru ideje
alatt, Romaniat Ceaucescu idején, az argentin juntat a 70-es évek végeén
és a dél-koreai kormanyt.

Mindkét cég tanacsaddja szamos Wise Use csoportnak az EA-ban és
Kanadaban; akarcsak nemzetek feletti vallalatok széles korének.

Részt vesznek a legkartékonyabb iparagak védelmében, igy példaul:

- a dohanyzas egészséglgyi hatasanak elkendb6zése a Tobacco
Institute oldalan,

- a kézvélemény aggodalmanak minimalisra csOkkentése a Three Miles
Island-i nuklearis baleset idején,

- az Exxon arculatanak javitdsa az Exxon Valdez tankhajo balesete
utan.

A Hill & Knowlton segitette az American Petrol Institute-ot az
Uzemanyag-add alacsonyan tartdsaban. A Burson-Marsteller mosta
tisztara a Union Carbide arculatat a bhopali katasztréfa utan.

A ribi csucsra készlilve a legnagyobb kbrnyezetszennyezd cégeket t6moritd
Business Council for Sustainable Development (Fenntarthaté Fejlédés
Uzleti Tanacsa) a Burson-Marstellert bérelte fel, hogy a megfeleléen
megjelenitsék a vallalati nézeteket, és eljuttassak a cimzettekhez a Féld
Csucs idején. A Burson-Marsteller sajtokézleményben jelentette be, hogy a
Business Council kulcsszerepet fog jatszani a ridi csucson. Elmondtak,
hogy a rioi csucs fészervezdje, Maurice Strong a tanacs elnbkét, Stephen
Schmiedheny-t valasztotta els6 szamu lizleti tanacsaddjanak. A Bursen-
Marsteller segitségével az elit lizleti csoportok lathatéan sikeresen meg
tudtak szabni a ri6i csucs munkaprogramjat - sajat érdekeiknek
megfelelben. Az el6készité6 konferenciakon valo részvétellel a Burson-
Marsteller és az (izleti lobbistak befolyasolni tudtak a ridi cstcs kimenetét,
és megakadalyoztak a hatékony kdrnyezetvédelmi reformokat. A ridi cstcs
megallapodasai tamogatjak a szabad kereskedelmet, viszont hianyoznak a
konkrét intézkedések az Uliveghaz hatdsi gazok csOkkentésére. A
megallapodasok végiil nem emlitik a gazdag orszagok tulfogyasztasat, a
nemzetek feletti cégeket vagy azok barmiféle kontrolljat.

18



BP: a cégér atfestése (Beyond Petrol - "A benzinen tal")

Az bko-nyelvezet atvétele a zéldrefestés egyik klasszikus triikkje. Erre az
egyik legjobb példa, amikor a British Petrol (BP) cég uj szlogent valasztott,
az Egyesiilt Allamokbeli Rainforest Action Network "Olajon Tul" (Beyond
Oil) jelmondatat lenydlva. A cégériiket is atfestették zb6ldre. Azzal
kérkednek, hogy 200 millié dollart kbltenek napenergiara. Ez elsé latasra
talan soknak tunik, de épp ennyibe keriil egyetlen olajfinomitd, vegyi gyar
vagy golfpalya megépitése. Es a 200 millié hat évre vonatkozik. A cég
logdjanak és hirdetéseinek Ujratervezése alighanem dragabb volt.
Mindekbézben 26,8 milliard dollart forditottak az Arco céq felvasarlasara, és
meég tobbet kbltenek évente olajkitermelésre.

A zéldrefestést folytaté cégek jellemzben tébbet kbltenek a zéld befektetés
reklamozasara, mint magara a befektetésre.

A Chevron tizszer annyit fordit kdrnyezetvédelmi célu tevékenységeinek
publicitasara, mint magara a tevékenységre.

Az atomipar arra hivatkozik, hogy az atomerémivek nem szennyezik a
leveg6t, nem bocsatanak ki szén-dioxidot, kdzben elhallgatjak az
urantermelés soran fellépé kornyezeti és egészségligyi problémakat, a
nuklearis baleseteket, és a nuklearis hulladékok elhelyezésének
kérdéseét.

A Kanadai Nuklearis Tarsasag a 80-as évek végén harom éven tartd, 6
millio kanadai dollaros kampanyt inditott, amely soran ugy festette le az
atomenergiat, mint tiszta és biztonsagos energiat, amely megoldast kinal a
globalis felmelegedés és a savas es6 problémajara.

Kérnyezetvéds szervezetek tamogatasa

Azok a cégek, amelyek tobbek kozott a WWF, Nature Conservancy,
Audubon  Society, National Wildlife Federation szervezeteket
tamogatjak, gyakran finansziroznak kornyezetvédé-ellenes csoportokat
is. A Shell évente 200 ezer font tamogatast ad koérnyezetvédd
szervezeteknek, hogy ezzel is zdlditse arculatat.

Szintén gyakran alkalmazott fogas, hogy a vallalatok emberét bejuttatjak
egy kornyezetvédd szervezet vezetéségébe, vagy forditva. Egy olajcég
(ARCO Petroleum) vezetdségi tagja, aki a Nature Conservancy elndke is
egyben, igy nyilatkozott errél: "Amig velink dolgoznak, nincs idejuk
beperelni minket."

Az Audubon Society a Mobil olajvéllalattal kialakult j6 kapcsolat
kovetkeztében még ahhoz is hozzgjarult, hogy a Mobil olajat termeljen ki
egy madarvédelmi tertleten.
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Zoldrefestés Magyarorszagon

A Ford Motor Company évente kornyezetvédelmi dijakat oszt ki a
magyarorszagi koérnyezetvédd szervezetek kozott. A
kdrnyezetszennyezd csomagolasarol elhiresult  Tetra Pack
"Tokéletesitjlk a természetet" szlogennel reklamozta a koérnyezetvédd
szervezetek altal kifogasolt kombinalt dobozait. Létrehoztdk a Tetra
Koérnyezetvédelmi  Alapitvanyt, amelynek kuratériumaba néhany
kérnyezetvédd szervezet vezetdit is bevalasztottak.

A Paksi Atomerém( Rt. a 2003. aprilis 10-ei a sulyos Uzemzavar utan
egész oldalas hirdetéseket tett kzzé (miszerint az atomenergia tiszta,
kornyezetbarat energiaforras), azzal a céllal, hogy helyreallitsak a
kdézvéleményben az atomerémirdl kialakult képet.

A Pepsi Cola a visszavalthaté palackok ellen inditott kampanyt 2002
oktdberében, majd kivonta a visszavalthatd palackok a piacrol.

A Zo6ld Piktorok a gydri Reflex Kérnyezetvédelmi Egyesitilet programja;
azt figyelik, hogy mely cégek hasznalnak félrevezetd 6kocimkéket,
megtévesztd "kérnyezetbarat" jeldléseket. Sikeres akcidik kézé tartozik
a Samsung "biotévé" reklamja miatt inditott eljaras; a céget 5 millié
forintra buntették. Aki ilyen gyanus "Okocimkéket" talal, értesitse a
Reflexet!

Hirszerzés

A Montgoven, Biscoe and Duchin (MBD) PR cég vaskos aktakkal
rendelkezik a Greenpeace-rél és a Fold Baratairol (Friends of the Earth),
Még azokat az aktivistakat is felsoroljak, akik részt vettek egy cég
kozgyllésén. A zold szervezetek f6bb munkatarsairél is részletes
elemzés készul, javaslatokkal allnak el6, hogy mely koérnyezetvédék
lennének alkalmas jel6ltek egy cég igazgatétanacsaba vagy tanacsado
testlletébe.

Az informacioszerzés egyik gyakran alkalmazott modja, hogy
Ujsagironak alcazzak vagy egy barat baratjanak adjak ki magukat.

Az MBD kémkedett a Monsanto és a Philip Morris/Kraft Foods szamara,
hogy lejarassa a szarvasmarha novekedési hormon ellen fellepd
fogyasztovédelmi aktivistakat és a csaladi tejgazdasagokat.

A Kaufman Public Relations helyi lakosokat bérelt fel a National Dairy
Board (Orszagos Tejterméktanacs) megbizasabol, hogy egy New York-i
aktivista taldlkozén magukat haziasszonynak kiadva a szarvasmarha
ndvekedeési hormon mellett érveljenek.
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Adatokat gyljtenek az ujsagirdkrol is, igy kdnnyebben tudnak pozitiv
hireket megjelentetni a sajtoban, és eltussolhatjak a negativ helyzeteket.

A Hill & Knowlton egyik leanyvallalata, a Groups Attitudes Corporation a
kézvéleménykutatok mellett olyan személyeket is alkalmaz, akik
beépllnek egy kozdsségbe, csoportba, hogy kideritsék, ki a vezetd,
miként vélekednek egy-egy kérdésrél, mennyiben okozhatnak gondot.
igy egy problémas beruhazas esetén a cég elére ki tudja deriteni, hogy
az adott kozosseggel miféle kompromisszumra lehet jutni.

Az Obélhaboru elétt a Hill & Knowlton dolgozott ki stratégiat, miként allitsak
az amerikai lakossagot a haboru mellé. Irakiak kuvaiti atrocitasairdl készilt
sajtdbanyagok révén gydzték meg a lakossagot.

A Community Projects Ltd. segitett Ausztraliaban ravenni a helyi
lakossagot, hogy beleegyezzenek egy hulladékégetd épitésébe - korabban
a lakossag mindenitt tiltakozott az ilyen tervek ellen. Elérték, hogy a
lakossag altalaban elfogadja a hulladékégetés otletét, még a helyszin
kivalasztasa el6tt. Felvették a kapcsolatot kdrnyezetvédd csoportokkal, és
megprobaltak megosztani a mozgalmat: igy voltak olyan zéld szervezetek,
akik tamogattak, voltak, akik ellenezték a hulladékégetét.
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7. A hirdetések és a kozoktatas

1950 o6ta a hirdetésekre koltott 6sszeg meghétszerez6dott - nagyobb
mértékben nétt, mint a vildggazdasag, haromszor gyorsabban, mint a
vilag népessége. Egy atlag amerikaira naponta 3000 hirdetés jut.

Tdbbet koltenek arra, hogy az amerikaiakbol fogyasztot faragjanak, mint
amennyit a fels6oktatasra vagy az egészséglgyre. Az allami
tamogatédsok lefaragasanak koszdonhetéen egyre  kdnnyebben
nyomulnak be a hirdeték az iskolakba.

Az amerikai iskolak jelentds részében a tanulék 90%-anak kételezd napi 12
percet nézni a Channel One altal adott videoprogramot, amelynek kdzepén
két perc hirdetés van. Az Eszak-Karolina allamban 3000 diak részvételével
végzett felmérés soran a diakok tObbsége ugy vélte, hogy a hirdetett
termékek szamukra jok, mert a hirdetést az iskoldban mutattak be.

Mivel a nyolc évesnél fiatalabb gyerekek nem ismerik fel, hogy
befolyasolni akarjak 6ket, ezért tiz éves kor alatt etikatlan a gyerekeket
hirdetésekkel bombazni - allitjak a szekérték.

Ujabb maédszer a vallalatok altal készitett oktatasi anyagok megjelenése
az iskolakban. Ezek az anyagok a koérnyezetvédelmi kérdésekrdl a
vallalatok allaspontjat mint "tényeket" szerepeltetik, a cégek altal
készitett jelentéseket, tanulmanyokat ugy mutatjak be, hogy elhallgatjak,
ki finanszirozta 6ket. Az amerikai didkok olyan segédanyagokbdl
tanuljak a kornyezetvédelmet, amelyeket olyan cégektél kaptak,
amelyek elszennyezik a talajt, a levegét és a vizeket.

Az American Coal Foundation (Amerikai Szén Alapitvany) anyagaiban a
"szén és kornyezet" modulban meg sem emlitik az éghajlatvaltozast és a
savas es6t, ellenben azt irjak, hogy "a levegd, a viz és a fold védelme
érdekében a szenet megtisztitjak elégetés elétt."

Az Exxon pedig az altala készitett oktatdcsomagban pedig a fosszilis
energiahordozékat kornyezetbaratnak allitia be, és meg sem emliti a
lehetséges alternativakat.

Mig a vallalatok altal készitett oktatasi csomagok ugy arasztjak el az
iskolakat, hogy elkerilik a tanterv-ellendrz§ bizottsagokat, a fliggetlen
szervezetek kornyezeti nevelési anyagait heves tamadasban részesitik
a kitermeld ipartol fliggé csoportok és agytrosztok.

Egy "Kornyezettudomany: 6kolégia és az ember hatasa" cimi gimnaziumi
oktatasi anyagot vissza kellett vonni egy iskolabdl, miutan a térségben
munkahelyeket biztositd6 Monsanto Uzem vezetéje a konyv betiltasat
kovetelte, mivel az szerinte iparellenes volt.
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Az Ujsagok eladasi bevétele 40%-kal csdkkent 1950 és 1980 kozott,
mikézben nyereséguk az égbe szokott - a hirdetések miatt. Ma mar az
Ujsagok nem annyira az olvasék, mint inkabb a hirdeték igényeinek
probalnak megfelelni.

Egy 150 amerikai napilap szerkesztéinek koérében végzett 1992-es
felmérés szerint a hirdeték 90%-a prébalta meg befolyasolni egy Ujsag
tartalmat, 70%-uk prébalta megakadalyozni valamilyen hir k6zzétételét.

1993-ban a Mercedes-Benz egyik vezetdje tobb ujsagot is megfenyegetett,
hogy visszavonjak a hirdetéseiket barmely olyan szambdl, amely kritikus
cikket tartalmaz a Mercedesszel, a német termékekkel vagy
Németorszaggal szemben.

Magyarorszagon a Net-felhasznalok Erdekvédelmi Tarsasaga 2002
majusaban a MATAV székhéza elétt megrendezett "egeres" tiintetésérdl az
RTL Klub, amelynek 25%-ban a MATAV a tulajdonosa, egyetlen széval
sem tuddsitott, mikbzben az 6sszes napilap és tévécsatorna részletesen
beszadmolt a demonstraciérol.

A hirdetésekre forditott pénz egyharmadat nem termékek, hanem
bizonyos "Ugyek", eszmék népszerlsitésére koltik. Az Egyesilt
Allamokban évi 1 milliard dollart koltenek olyan reklamokra, amelyek
politikai nézeteket adnak el. A célpont nem a fogyaszté, hanem az
allampolgar. Ezen hirdetések célja:

- mérsékelni a vallalatok tevékenységével kapcsolatos ellenszenvet,

- ellensulyozni a cégek tevékenységére vonatkozo kritikat,

- népszerlsiteni vallalkozas szabadsagat,

- befolyasolni kormanyzati politikat,

- valamint az egyéni viselkedést.

A Herald Insurance Association of America Clinton elndk egészségugyi

reformja ellen inditott hirdetési kampéanyt, amelynek kovetkeztében a
reformot tdmogatdk aranya 67%-rél 44%-ra csdkkent.
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8. A multik és a média

A média egyre inkabb az 6ridscégek befolyasa ala keril. Ezt j6l mutatjak
az elmult években lezajlott fuziok - a Westinghouse 6sszeolvadt a CBS
halézattal, a Capital Citiess ABC a Disney-vel, Ted Turner
médiaérdekeltségei (beleértve a CNN-t) pedig Time Warner-rel.

Most, hogy a Westinghouse is belépett a televiziés Uzletbe, a
legnagyobb tévétarsasagok kozil kettd is az atomipar kezében van -
ugyanis a General Electric mar tébb mint tiz évvel ezelbtt megszerezte
az ellen6rzést az NBC halozata felett.

1987-ben, egy évvel azutan, hogy a General Electric megvette az NBC-t, az
NBC dokumentumfiimet készitett az atomenergia népszerisitésére,
Franciaorszagot modellértékl példanak véve. Azt allitottak, hogy a franciak
tart karokkal Udvozolnek minden egyes Uj atomerémivet. Nem sokkal
ezutan tobb baleset volt francia atomerémuivekben. Arr6l mar nem szamolt
be az NBC, hogy ezt kdvetden a lakossag jelentds része szembefordult az
atomerémiivekkel, holott tdbb amerikai napilap irt errél.

Todd Puttmann, a National Boycott News szerkeszt6je az NBC Today
News misoraban nem szamolhatott be az akkori legnagyobb bojkottjukrél,
amely a General Electric ellen iranyult, s6t mas oriascég elleni bojkottrdl
sem, kizardlag csak kicsi, helyi, "szexi" bojkottokrol mesélhetett.

A vallalati 6sszefonddasokat az is jol mutatja, hogy a New York Times
igazgatétanacsaban a Merck, American Express, Bethlehem Steel, IBM,
Ford Motor Company, Sun Oil, Morgan Guaranty Trust és mas cégek
emberei is helyet foglalnak. Ezek utan nem csoda, hogy a médiaban
elsésorban az oriascégek izlésének megfelel§ hirek, nézetek jelennek
meg.

Kllénosen igy volt ez a dioxin Ugyében, ahol az is sokat nyomott a
latban, hogy az ujsagok kiaddi - az olcsé papir kapcsan - ersen
figgenek a jelentés dioxin-szennyezést produkalé papir- és
cellulozgyaraktol. Raadasul némelyikuknek érdekeltsége is van a
papiriparban. A New York Times-nak négy papirgyarban is vannak
befektetései. Tobb olyan kiadd, akiknek érdekeltségik van papir- és
dioxinokra vonatkozd szabalyok enyhitését tamogattak, az iparral valo
kapcsolatukrél viszont mélyen hallgattak.

Altalanos jelenség, hogy a média helyi kdrnyezeti problémak esetén

elbagatellizalja a helyi lakosok érveit és szakértelmét; szenvedélyes,
06nzé, tudatlan tiltakozoként mutatja be 6ket.
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Erre j0 példa egy nebraskai atomhulladék-leraké esete, amikor a
tévétarsasag nem volt hajlandé lehozni a helyi kdzdsség altal felkért EPA
szakértd érveit, inkabb korabbi felvételeket mutattak be egy forré hangulatu
demonstraciorol.

Talaléan jellemzi a mara kialakult helyzetet Noam Chomsky, aki szerint
a média is csak Uzlet, amelyben a termék a nézé/olvaso, a vevdk pedig
a hirdeték. Chomsky szerint a médiaval kapcsolatban ma mar nem is az
a lényeges, hogy mit hogyan mondanak el, hanem hogy mi az, amit
elhallgatnak, és mi az, amit megemlitenek.

Osszegzés

Az oriascégek hatalmas erdéfeszitéseket tesznek, hogy a nagykdézonség
és a politikusok véleményét megvaltoztassak. Am a befolyasolas csak
addig mikodik, amig rejtve marad. Ha a nagyvallalatok stratégiaja
napvilagra kertl, jelentésen csdkken a hatékonysaga. Ezért is nagyon
fontos, hogy megismerjik ezeket a modszereket és felfedjik a
befolyasolasi kisérleteket.
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