
A magyar klímatörvény 
kampány elemei

Botár Alexa, MTVSZ



átfogó megoldást keres azon okok, hajtóerık csökkentésére, amelyek 
többek között a klímaváltozáshoz vezetnek – ld. a jéghegy mélye felé 
haladva: a termelés-fogyasztás szerkezetének megváltoztatása –
intézményrendszer – értékek 

a teljes hazai fosszilis energiafelhasználás csökkentése (integrált 
közgazdasági eszközt kell kidogozni)

hazai kibocsátás-csökkentési célszám 2050-re (80% 1990-hez 
képest) és 2020-ra (40% 1990-hez képest) – 6% maradt
ökoszisztéma rekonstrukció, alkalmazkodás
Nemzeti Éghajlatvédelmi Alap 
szemléletformálás, zöld K+F ösztönzés a szükséges 

szerkezetváltáshoz

1. Klímatörvény koncepció



Kampány elemek

• Klímatörvény kampány csapat: központi iroda + szaké rtık + 10 
regionális kampányfelel ıs + önkéntesek

• Komplex kampány 2008 ısz-2011- (3 fázis):
– Képvisel ık meggy ızése (Budapest és 8 megye) 
– Szakértıi folyamat (közgazdászok, szociológusok, MTA, 

NFFT,OGY szakbizottságok, EMLA, Öko Zrt.) –
– Lakossági akciók – 3 infokörút 30 000 érdekl ıdıvel. 

Alírásgy őjtés, hírlevél, honlap, web2…
– Regionális koordináció 8 megyében : 525 civil támogatói hálózat 

(szociális, fejlesztési, ifjúsági, sport stb.)
– Intenzív média kampány – 2 millió fı elérése (regionális újságok, 

rádiók, on-line és petíció-átadó akciók a Parlament elıtt)
– Szakmai anyagok – lakossági kutatások, tanulmányok, 

rendezvények: helyi és országos fórumok; 10 tematikus 
háttértanulmány (NFFT), megvalósíthatósági tanulmány (Öko Zrt.), 
Kérdezz-felelek kiadvány és szórólapok



Eredmények
• Együttmőködés stratégiai partnerekkel (jogi-szociális-közgazd

szakértık, civilek, döntéshozók, progresszív üzleti szféra) – a 
koncepció és a törvénytervezet finomra hangolásában részvétel 

• OGY határozat 2009: ‘klímatörvény készítése’ (343 MP: igen)
• 2010: törvénytervezet elkészült + parlamenti napirenden – általános 

vitán mindegyik párt támogatta; 100 képviselı nyilatkozata; 
• Kiemelt szövetségeseink: 525 civilszervezet (zöld, szociális, ifjúsági, 

vallási, nyugdíjas, fejlesztési stb.) ; döntéshozói támogatói bázis 
• Új kormányzat: az Energia Stratégiában a lakossági kvóta 

koncepció mint kidolgozandó egyik opció; 2011 ısztıl napirendre 
kerül a klímatörvény ügye 

• A klímatörvény párt- és szektor-közötti, átfogó kezdeményezéssé 
vált (nemcsak zöld, hanem szociális és gazdasági ügy)



Nehézségek –
válaszok

• Fosszilis lobbi – NFFT-n keresztül 
beleszólási lehetıség - mégis az utolsó 
pillanatban véleményeztek 

• Fókusz: Progresszív üzleti szféra/ipar
(részletes gazdasági tanulmányra van 

szükség, az Öko Zrt. SKV mellett) 
• Környezetügy utolsó helyre szorult – a 

gazdasági és társadalmi hatások, 
szempontok hangsúlyozása



Tanulságok

• NFFT – magasszintő lobbi, profil; NFFT 
felhatalmazás vitte elıre az ügyet

• 100 képv. –vel személyes találkozó + 
kapcsolatépítés hasznos

• Lakossági akciókörút (3) figyelemfelkeltı, 12 
000 támogató

• Jó média kapcsolatok
• Big Ask –ra utalás, keret mőködött
• Parlamenti vita: a képviselık folyamatos 

tájékoztatása, a folyamat nyomon követésével a 
részesei










